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(et se démarquer)

pour montrer son expertise, 

générer de la demande



L’infographie
pour 
sensibiliser



Quand ?
Pour sensibiliser à un problème.
Expliquer simplement votre solution.
Apporter un début de réponse.

l’infographie
pour informer

Où ?
Linkedin et newsletter.
Téléchargeable sur le site internet.

Pourquoi ?
Se consomme en quelques minutes.
Facile à mémoriser et à télécharger. 



Conseil

Format idéal en recyclage (d’une
série d’articles de blog par exemple) ! 



les quizz
pour engager



les quizz
pour engager

Quand ?
En phase découverte.
Quand votre prospect s’intéresse à vous.
Ou qu’il hésite entre plusieurs offres.

Où ?
Sondages LinkedIn, page d’accueil &
pages offre.

Pourquoi ?
Vous guidez votre prospect là où il faut. 
Pour lui, c’est un gain de temps. 
Pour vous, c’est plus efficace.



Conseil

C’est une mine d’or pour mieux
comprendre vos prospects.



le
baromètre
pour asseoir  
son autorité



le baromètre
pour l’autorité 

Quand ?
Aux périodes où l’attention de votre
audience est la plus forte.

Où ?
Tout vos canaux pour maximiser l’impact.
Et en prospection

Pourquoi ?
Vous vous positionnez en leader.
Boost d’autorité et de crédibilité. 
On vous retient grâce à la valeur ajouté.



Conseil
Pensez diffusion pour maximiser
l’impact. Vous pouvez même activer
les RP !



stratégie de
diffusion ?
C’est le plan d’action pour rendre vos
contenus visible au plus grand nombre.

Infographie

baromètre

Posts
LinkedIn

Emails

Presse
spécialisée

Articles
de blog

Evénements

Diffusion = au moins 50% de la stratégie.



pour crédibiliser
sa solution.

les
templates



les templates
pour la crédibilité 

Quand ?
Quand votre prospect est en recherche
active d’une solution.

Où ?
Linksite internet et prospection. 
Réseaux sociaux conseillés.

Pourquoi ?
Vous offrez une solution rapide au
problème de votre cible.
Si ça l’aide, elle reviendra sûrement chez
vous !





vous êtes
toujours
là ?



pour se
démarquer.

le format
ludique



le ludique
pour se démarquer

Quand ?
Tout au long du parcours client.

Où ?
Format à télécharger (site internet,
newsletter) ou réseaux sociaux.

Pourquoi ?
C’est divertissant donc plus mémorable.
Selon le format, on vous remarque dans
un milieu plutôt formel.



Conseil
C’est l’occasion d’être créatif pour
marquer les esprits !



pour les
audacieux.

le
podcast



le podcast
pour les audacieux

Quand ?
Pour accompagner tout le parcours
client.

Où ?
Plateforme de streaming.
Tous les canaux de communication.

Pourquoi ?
Image de marque renforcé
Position d’expert sectorielle. 
Lien privilégié avec l’audience
Toucher une audience plus large 



Vous pouvez aussi l’intégrer dans
une stratégie de partenariat.

Conseil



C’est beau tout ça
mais si on mettait 
ça en pratique ?



exemple de
parcours

En fil rouge : le podcast.

Nouveau
client

Conversion 

template

Considération  

Quizz,
Baromètre,
Format ludique

Découverte

Infographie
Quizz
Format ludique



Abonnez-vous pour les prochains !

Ce post 
vous a plu ?

Margot piau-moreau


