
Linkedin

à copier-coller pour 
rendre votre expertise
remarquable.

3 modeles
de posts 



1. la figure
d’autorité

Exemples de figures : scientifiques,
journalistes, études officielles, auteurs...

Pourquoi ?

On capitalise sur des personnes
connues pour crédibiliser ses prises de
position, son expérience, ses conseils.



Comment on
fait ?

Sans articles,études ou autres contenus
à notre actif, on part d’une étude ou
d’une personne reconnue.

Ensuite, on explique le concept et on
ajoute son point de vue.

L’objectif : prendre part au débat pour
asseoir ses convictions.



La structure
à copier

Le [figure d’autorité] explique / montre
que [sujet] [ce que ça permet]

Expliquer l’étude - la pensée

Ajout de votre perspective (optionnel)

Conclusion actionnable

exemple juste après 





Dans le bestseller Drives, Daniel Pink explique
que les récompenses tuent la motivation au
travail. 

Il propose une autre méthode qui tient en 3
points :

Autonomie, maitrise et sens.
[Explication des 3 points]

Je n’y croyais pas jusqu’à il y a 6 mois.

Nous avons mis en place [parallèle avec
l’expérience].

J’ai toujours fonctionné avec des primes. 
Cette méthode s’avère bien plus efficace.

[Conclusion]

Exemple
d’application

exemple fictif



2. partager
votre opinion

Fonctionne à condition que cette opinion
soit argumentée.

Pourquoi ?

On montre notre capacité à réfléchir et
nos convictions professionnelles.

Au milieu de l’aseptisation des contenus,
cela permet de se démarquer.



Comment on
fait ?

L’objectif : construire votre légitimité
propre et fédérer autour de vos
convictions.

Cette fois-ci on part directement de soi.

L’idée, c’est de proposer une nouvelle
perspective ou son avis sur un sujet
important dans son domaine d’activité.



1. Accroche : constat intéressant pour
votre audience.

2. Poser le contexte.

3. Enoncer votre opinion.

4. Argumenter le point de vue avec des
observations, analyses, études de cas...
(optionnel)

5. Conclure sur l’utilité de votre opinion
et ce que votre audience doit retenir.

La structure
à copier

exemple juste après 





3. démonter
une idée reçue

Fonctionne bien quand on s’attaque à
une idée largement répandue et que la
contre-opinion est affirmée.

Pourquoi ?

Comme pour le partage d’opinon, on
montre nos convictions professionnelles.

Cela donne aussi de la visibilité s’il s’agit
d’une opinion populaire.



Comment on
fait ?

L’objectif : nourrir le débat et gagner en
visibilité.

On part d’une idée reçue dans son
domaine ou par rapport à sa vision
d’entrepreneur.

Il s’agit de montrer par A + B, pourquoi
c’est faux et (surtout) ce qui est vrai
selon nous.



la structure
à copier

1. Accroche : énoncer et contredire
l’idée reçue

2. Expliquer pourquoi c’est faux.

3. Les conséquences de cette idée
reçue

4. Enoncer votre contre-vérité

5. Argumenter ce qu’elle apporte par
des observations, analyses, études de
cas ou expériences.

6. Conclure sur ce que doit retenir
l’audience. 



J’entends souvent mes apprenants dire “je ne
suis pas douée”. Mais ce mythe autour du.
talent inné est dangereux pour l’apprentissage.

Quand on part de ce principe, nous nous.
enfermons dans l’immobilisme. 

Et le résultat n’est jamais positif :
⟶ conséquence 1 
⟶ conséquence 2
⟶ conséquence 3

La vérité, c’est que le don n’existe pas. Et même
la science le dit.

[Expliquer pourquoi ça n’existe pas et les effets
positives de cette nouvelle croyance.]

La prochaine fois que vous pensez “je ne suis
pas doué”, essayez de le transformer en “je ne
suis pas encore à niveau mais je vais y arriver”.

exemple fictif

Exemple
d’application



Et pour aller encore plus loin, on peut
varier les formats opinion : 

⟶ retour d’expérience
⟶ build-in-public
⟶ conseils, méthode
⟶ analyse de l’actualité, veille
⟶ études de cas
⟶ comparaison
...

Le plus important : que votre idée soit
intéressante pour votre audience et
surtout infusée de votre expérience !



Abonnez-vous pour les prochains !

Ce post 
vous a plu ?

Margot piau-moreau



Pack visibilité LinkedIn
⟶ 1 profil optimisé 
⟶ 1 stratégie clé-en-main
⟶ 1 calendrier éditorial sur 3 mois
⟶ 24 posts prêts à publier
⟶ 1 espace Notion dédié
⟶ 2 appels par mois

Et si vous vous lancez
sur LinkedIn 

envoyez-moi un message.

649€ par mois.
pendant 3 mois.


